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R
ejestracja znaku towa-
rowego zapewnia silną 
i precyzyjną ochronę 
marki lub produktu. 

Znak towarowy nadaje tożsa-
mość danemu projektowi. 
Niezależnie od tego, czy doty-
czy on nazwy przedsiębior-
stwa czy produktów przez nie 
wprowadzanych, ich oznacze-
nie może stać się najcenniej-

szym zasobem danego przed-
siębiorstwa. Wiele aspektów 
marki może być chronionych 
znakiem towarowym, a wszyst-
kie firmy powinny rozważyć 
złożenie wniosku o rejestrację 
swojej nazwy, logo, ważnych 
nazw produktów/usług.

Znak towarowy tworzy toż-
samość przedsiębiorstwa. Jest 
to zazwyczaj specjalna nazwa 
lub cecha, która pozwala klien-
tom i konsumentom rozpoznać 
firmę, produkt lub usługę. 
Dzięki marce można wyróżnić 
się na tle konkurencji. Znak 
towarowy może być słowem, 
logo, kształtem, ale i dźwię-
kiem lub zapachem. Znak to-
warowy można zarejestrować 
w Polsce, w regionie UE lub w 
innych krajach spoza UE. Dla-
tego ważne jest, aby najpierw 
rozważyć, gdzie warto uzyskać 
ochronę swojego znaku towa-

rowego pod względem geogra-
ficznym. Poprzez rejestrację 
znaku towarowego można 
chronić zarówno nazwy pro-
duktów, jak i nazwy usług.

Podczas rejestracji znaku 
towarowego należy dokładnie 
określić, do jakich produktów 
i usług będzie on miał zastoso-
wanie. W tym celu stosuje się 
tzw. klasyfikację nicejską, która 
dzieli produkty i usługi na 
różne klasy. Klasyfikacja jest 
ważną częścią zgłoszenia, po-
nieważ określa rzeczywisty 
zakres ochrony – tj. dla jakich 
produktów lub usług uzyskasz 
ochronę i będziesz mógł egze-
kwować swój znak towarowy. 

Jedną z zalet rejestracji jest 
zatem stworzenie silnej tożsa-
mości marki i uczynienie jej 
unikalną dla oferowanych to-
warów i usług. Rejestrując swój 
znak towarowy, uzyskuje się 

wyłączne prawo do używania 
go do identyfikacji towarów 
lub usług przez dziesięć lat z 
możliwością przedłużenia na 
czas nieokreślony. Po zareje-
strowaniu znaku towarowego 
jest on używany przez jego 
właściciela, niezależnie od 
tego, czy jest to firma, czy 
osoba fizyczna. Można również 
upoważnić stronę trzecią do 
korzystania z niego na podsta-
wie umów licencyjnych. 

Warto dodać, że znak towa-
rowy stanowi realną wartość 
dodaną do aktywów jego wła-
ściciela. Jako niematerialne 
prawo majątkowe, marka staje 
się częścią aktywów firmy lub 
osoby fizycznej, zwiększając 
tym samym ich wartość. Przy 
sprzedaży przedsiębiorstwa 
wartość marki jest czynnikiem, 
który należy wziąć pod uwagę. 
Znak towarowy pozwala wy-

różnić się na tle innych marek, 
posiadając charakterystyczną 
cechę, której można zabronić 
konkurentom. Zarejestrowany 
znak towarowy sprawia, że 
używanie znaków podobnych 
do oznaczeń przedsiębiorstwa 
jest utrudnione przez np. wy-
toczenie powództwa cywilne-
go m.in. o odszkodowanie za 
nieuprawnione użycie znaku 
towarowego, sprzeciw wobec 
wniosku o rejestrację lub unie-
ważnienia już przyznanej reje-
stracji. 

Jeżeli dojdzie do konfliktu z 
inną stroną używającą podob-
nego znaku towarowego, po-
siadanie zarejestrowanego 
znaku towarowego stwarza 
znacznie lepszą możliwość 
przedstawienia dowodów w 
sądzie. Rejestrując swój znak 
towarowy, dysponuje się moc-
nym dowodem prawnym na 

monopol do używania ozna-
czenia. Zwiększa to prawdopo-
dobieństwo odniesienia sukce-
su w przypadku naruszenia, 
prób imitacji lub kopiowania i 
zapewnia, że inni konkurenci 
nie będą czerpać korzyści 
biznesowych z cudzego prawa 
wyłącznego.

Rejestracja znaku towaro-
wego daje również jego właści-
cielowi monopol na wykorzy-
stywanie znaku towarowego w 
celu sprzedaży, marketingu lub 
komunikowania o produktach 
i usługach opracowanych 
przez uprawnionego. Właści-
wa ochrona znaku towarowe-
go jest silnym narzędziem 
marketingowym. Symbol 
świadczący o rejestracji znaku  
- ® i TM, informują to osoby 
postronne, że przedsiębiorca 
dba o swoje prawa własności 
przemysłowej.
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Warto zarejestrować znak towarowy
Dzięki marce można wyróżnić się na tle konkurencji. Znak towarowy pozwala wyróżnić się na tle innych marek.
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